Moduldetails

TWIW3041: Produkt und Markt




Lerninhalte

Zu den Modultypen:

Kernmodul

Pflichtfach fur diesen Studiengang (an allen Standorten)
Allgemeines Profilmodul

Ausgewahlte Marketing-Methoden

Strategisches Prozessmanagement
Organisation des Produktmanagement
Rechtsschutz von Erzeugnissen
Normen- und Typensysteme
Primarforschung

Sekundarforschung

Produktmanagement

Grundlagen

Produktlebenszyklen

Innovation und Produktmanagement in verschiedenen Industrien
Produktmanagement als interne und kundenorientierte
Koordinationsfunktion

Organisation des Produktmanagement

Die Rolle des Key Account Management

Stab- oder Linienabteilung der Geschaftsleitung, des Marketing, des
Vertriebs oder in F&E

Informationsbeschaffung und —verarbeitung des Produktmanagements
Informationsquellen (Primdrquellen und Sekundarquellen), praktische
Informationsbeschaffung und —auswertung

Praktische Wettbewerbsanalyse

Pflichtenhefte, Produktspezifikationen, Projektbeschreibungen
Dokumentation der Kundenerwartungen

Abstimmung von Kundenwiinschen und Unternehmensmadglichkeiten
Koordination einer detaillierten Produktdefinition

Dienstleistung als Produktkomponente

Verldngerung des Produktlebenszyklus

Produktmodifikationen, Relaunch

Relaunch oder Neudefinition

Integration von Dienstleistungskonzepten

Koordination einer detaillierten Produktdefinition

Fallstudien

Pflichtfach fur diesen Studiengang in der speziellen Vertiefung / Schwerpunkt an allen Standorten

Lokales Profilmodul

Pflichtfach fir diesen Studiengang in der speziellen Vertiefung / Schwerpunkt am gewdhlten Standort

Die Anderungen der neuen Priifungssatzung sind hier nur teilweise abgebildet. Fiir detaillierte Informationen wenden Sie sich bitte an lhren

Studiengangsleiter.



